Atelier Marketing MédiaLoft 

Astuces pour réaliser des pubs efficaces 

Mettre en page simplement 

Une page mal organisée perturbe le lecteur, particulièrement dans les annonces concernant plusieurs articles. Les recherches montrent que les pubs présentant une disposition claire et un titre général donnent les meilleurs résultats. L’œil du lecteur doit se déplacer du titre au graphisme, puis au corps du texte, puis au logo.

Utiliser de grandes illustrations

Les annonces avec de grandes photos ou dessins attirent plus l’attention du lecteur que celles avec de petites images ou sans. L’illustration attire l’attention. Les lecteurs veulent aussi voir le produit en service.

Laisser beaucoup d’espace blanc

L’espace blanc est l’élément le plus important d’une annonce bien conçue. L’espace blanc dirige l’œil et permet aux lecteurs de se concentrer sur un élément particulier. Correctement utilisé, l’espace blanc peut faire ressortir une annonce dans une page encombrée par d’autres informations. Employez toujours l’espace blanc généreusement.

Choisir des illustrations qui présentent bien les articles 

Les annonces fonctionnent le mieux quand l’illustration présente le produit en cours d’utilisation. Montrer un produit aide le lecteur à s’imaginer en train de l’employer.

Soigner l’apparence

Une pub fournit souvent au lecteur sa première impression de MédiaLoft, le magasin et son contenu. Veillez à ce que l’annonce transmette l’image de MédiaLoft. 

Accrocher avec le titre 

Les titres doivent cibler nos clients et donner au lecteur au moins une bonne raison d’acheter des produits MédiaLoft. Le public cible de l’annonce doit savoir immédiate​ment que nous lui parlons. Pour écrire un titre efficace, vous devez bien connaître les clients de MédiaLoft.

Rédiger un texte clair et précis 

Employez des phrases courtes et un langage direct. Vérifiez aussi que l’information de la pub est spécifique et complète. Le lecteur doit connaître tous les détails du produit présenté. Placez le prix de façon claire et visible. Les superlatifs vendent mal, aussi n’exagérez jamais dans une annonce.

Donner les coordonnées du magasin

Les clients doivent savoir nous trouver. Assurez-vous que l’annonce présente l’adresse du ou des magasins MédiaLoft et le numéro de téléphone et une carte, si nécessaire. N’oubliez pas de toujours indiquer l’adresse du site Web de MédiaLoft.









